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Branding

Frederiksberg Tekniske Gymnasium/TEC

TEMA:  BRANDING
Opgave:
PR-afdelingen i en dansk  konsulent/elektronik/tøjmode/emballage virksomhed har fået til opgave at relancere firmaet (I vælger selv virksomhedstypen). Der skal opstilles et koncept der viser firmaets profil udadtil. En profil der er nutidig og konkurrencedygtig på det vestlige marked. PR-afdelingen skal således formulere og visualisere firmaets ”Brand values” (www.manipulation.as) samt udarbejde en strategi for lancering af firmaets nyeste produkt(*).

Ledelsen ønsker at firmaet skal brandes ud fra nyeste markedslogikker og til klart definerede segmenter/Arketyper (www.brandhouse.com).

Der er en forventning om at firmaets ”brand values” formidles implicit i den branding kampagne der skal finde sted samtidig med lanceringen af firmaets nyeste produkt (*).

Der ønskes udarbejdet flere forskellige forslag, så man i ledelsen kan vælge én ud. Derfor opdeles PR-afdelingen i flere mindre enheder af 2 - 3  personer, der hver især konkurrerer indbyrdes.

(*)Produktet vælges af gruppen, men er færdigudviklet af firmaet.

Det er vigtigt I vælger et produkt der allerede er færdigudviklet, da tiden ikke er til anden produktudvikling end det der efterspørges i opgaven. I er dog velkommen til at tillægge valgte produkt ”nye” egenskaber.

De krav som skal opfyldes i udarbejdelsen af det nye koncept er fl.g..

1. En redegørelse for firmaets fremtidige profil og branding strategi; heri:
1.1. En formulering af ”brand values”. (www.manipulation.as)
1.2. En visualisering af ”brand values”. (www.manipulation.as)
1.3. En redegørelse for den anvendte markedslogik. 

1.4. En beskrivelse af de(t) tilsigtede målgruppe(r)/segment(er)/arketype(r).
2. Design af et nyt logo for virksomheden.
3. Udarbejdelse af en brochure som viser nyeste produkt og virksomhedens profil for kunderne.
4. En trinvis beskrivelse af lanceringen af det nye produkt. Dvs. planlagte events, interviews, happenings, reklamefremstød, o.a. beskrives og kædes sammen.

D. 23. februar 2007 fremlægges de forskellige forslag for ledelsen i et præsentationsprogram f.eks. Power Point.  (Ledelsen er i dette tilfælde Hhe og CME). Det forventes at brochure foreligger i fysisk form.

I præsentationen skal arbejdsprocessen (udviklingsprocessen) dokumenteres og ovenstående krav skal være opfyldt.

Rapport:

Hver gruppe skal også afleveres en mindre rapport, hvori der skal stå:

· De overvejelser gruppen har gjort, de krav gruppen har opstillet og de krav der er stillet fra virksomhedens side. 

· Desuden skal designprocessens faser dokumenteres i rapporten, heri anvendelsen af grafisk analyse som værktøj i udarbejdelsen af de grafiske produkter. 

· Rapporten skal også beskrive/opfylde ovenstående krav til udarbejdelse af det nye koncept, pt. 1 - 8.

· Power Point præsentationen skal understøtte et foredrag I holder for hele klassen, fredag d. 23. februar. 
Aflevering: 

Der afleveres en rapport til: HHE og CME. Desuden skal I printe et eksemplar ud til hvert gruppemedlem og lægge et eksemplar på BB.

Logbog:

Der skrives logbog hver dag. Logbogen skal afleveres på BB i Gruppesider. Således kan alle lærere være orienteret om, hvor langt grupperne er nået i processen.

Feedback:
I får en samlet karakter for rapport og fremlæggelse.

Deltagende lærer i studieområdet:

Hanne H., Asger W.P. Niels Erik B., Marianne N., Ahmed A.M, Bjarne O. Carina M.

Faglige mål og kompetence mål:
Målene for studieområde ugen er at øge elevernes kendskab til og færdigheder inden for følgende discipliner:
· Mundtlig formidling

· Gruppearbejde

· Kunne lave mindre rapport

· Kunne formidle vha. præsentationsprogram f.eks. Power Point.

· Gyldent snit.

· Løbende revideret aktivitetsplan. 

· kommunikationsanalyse

· præsentationsformer og -teknikker.

· Informationssøgning

· metoder

· vurderingsværktøjer

· anvendelse af kilder.

Designfaglige mål:

· Bearbejdning af kommunikationsdesign

· Anvendelse og dokumentering af designprocessens faser med udgangspunkt i et hovedgreb.

· Praktisk arbejde med billedekomposition, layout, illustrationer, skrifttyper, o.a.

· Praktisk anvendelse af grafisk analyse.

· Markedslogikker.

· Forbruger grupper/segmenter/arketyper

Danskfaglige mål:

· Lytte aktivt og med opmærksomhed, forståelse og gehør

· Tilegne sig skriftligt formidlede synspunkter

· Læse tekster der har relevans for teknologisk dannelse

· Visuel information

· Centrale humanistiske problemstillinger og æstetiske virkemidler på tværs af fag.

Engelskfaglige mål:
             Eleverne skal kunne

· Forstå autentisk engelsk, herunder formelt skriftsprog.

· Beherske notatteknik.

· Deltage i samtale på engelsk om samfundsmæssige emner.
 Arbejdsformer: Kollektive og individuelle arbejdsformer, foredrag.
 Litteratur/links studieområdeuge:

www.talefod.dk
www.manipulation.as
www.kommunikationsformum.dk
www.ddc.dk
www.sam.sdu.dk
www.brandhouse.com
www.faktalink.dk
Artikler (Fra Institut for Fremtidsforsknings puplikation; Fremtidsorientering. www.iff.dk):

· ”Creative Man”

· ”Design driver verden fremad”

· ”Pole Position”

· ”Coming to a street near you”

· “Branding? – Jeg kalder det “mindfucking”

· ”I visuel kontakt med generation SMS”

· ” ’High Octane’ brands”

· ”Mænd er fra Mars og butikken er lukket”

Litteratur, design:

· Design gennem 200 år, s.193-20.

· Designbogen, s. 49-62.

· Kompendium om skrifttyper og layout(udleveret i Design)

Litteratur/Indhold, dansk:
· Introduktion af ugens mål, formål, evalueringskriterier. 

· Underskrift som eget logo.

· Forberedelse og gennemførelse af elevatortale. Litteratur: ”Dit professionelle netværk”, kapitel 4. Abelone Glahn.

· Design af visitkort, autosignatur. 

· Intro om Apple, WOW og deres evne til at skabe events

·  ”Familien Kiks” fra Berl. Tidende 14/1 2007.

· Notatteknik, redegørelse.

Litteratur, engelsk:
- Perreault & McCarthy: Essentials of Marketing pp. 190-195.
· Kotler: Marketing Management pp. 404-408.
· What is Branding?
· Conditions Favourable to Branding.
· Brand Familiarity.
· Protecting Brand Names and Trademarks.
· What Kind of Brand to Use?
· Who Should Do the Branding?
· oversætte tekster fra engelsk til dansk samt resumere.
Indhold, Matematik:

· Det gyldne snit som optakt til at grupperne laver eget logo

Erhvervsøkonomi:

· Branding af vores egen skole (marketingafdelingen holder oplæg)

· Regler for varemærker og patentering

Teknologi:

· Ekskursion til DTU med iværksætteri og innovation som tema.
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	Intro.

Brande sig selv

HHE
	DTU arr. af AAM


	Logo matematisk set

BO
	Egen virksomhed

NEB
	Forberede fremlæggelse

HHE
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	Brande sig selv

HHE
	DTU
	Mat – gyldne snit

BO
	Egen

NEB
	Forberede fremlæggelse

CME/HHE
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	Jens Mortensen fortæller om branding af TEC

HHE/MNO
	DTU
	Egen virksomhed

CME
	Varemærker 

MNO


	Fremlæggelse

CME

HHE
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	Opsummering

hhe


	
	Egen virksomhed

CME
	Varemærker 

MNO
	Fremlæggelse

og evaluering
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