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Afleveringen er ikke bindende. I må gerne lave om og ændre i forhold til jeres endelige aflevering.

	5.0. Analyse af eksisterende kommunikationsprodukter eller emneresearch 
	Hvis der er tale om videreudvikling af eksisterende kommunikationsprodukter, kan det være relevant at analyse den stil, som ellers har domineret. Det kan fx være analyse af en eksisterende kampagne, website, app, spil eller lignende. Det kan også være en idé at analysere konkurrenters lignende reklamer/kampagner (Tænk evt. SMILE)

	5.1 Målgruppeanalyse 
	Opstil en behovsmatrix. Brug også de klassiske værktøjer som Minerva, Gallups Kompas, De seks generationer el.lign og inddrag nyere segmenteringsprincipper baseret på datadrevet kommunikation. Lav en persona og et scenarie. Hvad er blevet gjort for at undersøge målgruppen nærmere? Hvilke empiriske metoder (kvantitative, kvalitative og observerende) er blevet anvendt? Hvorfor er disse metoder valgt, og hvilke resultater er fundet ved undersøgelserne i forhold til eksempelvis målgruppens informationsbehov? 

	5.2 Afsender 
	Hvem er afsender? Hvilke etiske og lovgivningsmæssige retningslinjer er vigtige for afsenderen at opfylde i forhold til virksomhedens værdier. Hvad er afsenders formål med at starte kommunikationen? Evt. hvilke anslåede ressourcer har afsenderen til løsning af kommunikationsproblemet? 

	5.3 Kommunikations-produktets kontekst 
	Hvilken politisk, kulturel og/eller samfundsmæssig kontekst er væsentlige i forhold til produktet? Hvordan er markedsforholdene? Hvilken type kommunikation er der tale om? (Information, reklame, branding, kampagne osv.) Hvad er den konkrete kommunikationssituation? SWOT?



